
 

  

 

 

34%

49%

3%

14%

Bedeutung der Herkunft Schweiz für die Unternehmen

Die Herkunft Schweiz ist ein 
zentraler Erfolgsfaktor für 
unserer Unternehmen

Unser Unternehmen profitiert 
davon

Für unser Unternehmen ist diese 
Herkunft nachteilig

Ich weiss es nicht genau

52%

35%

11%

2%

Beurteilung des Leistungsniveaus und der Kompetenz der 
Unternehmen

Unser Unternehmen liegt bzgl. 
Leistungsniveau und 
Kompetenz an der Spitze

Unser Unternehmen gehört 
bezüglich Leistungsniveau und 
Kompetenz zum vorderen Drittel 
des Marktes

Unser Unternehmen bewegt 
sich in Sachen Leistungsniveau 
und Kompetenz im Mittelfeld 
des Marktes

Unser Unternehmen zähle ich 
heute zum unteren Drittel im 
Markt bezüglich 
Leistungsniveau und 
Kompetenz



 
 

  

 
 

 

 

 

28%

49%

17%

6%

Preispositionierung der Unternehmen

Der Schwerpunkt unserer 
Preise liegt auf hohem bis 
höchstem Niveau

Der Schwerpunkt unserer 
Preise liegt auf mittlerem bis 
hohem Niveau

Der Schwerpunkt unserer 
Preise liegt auf tiefem bis 
mittlerem Niveau

Leistungen unseres 
Unternehmens sind au allen 
Preisniveaus erhältlich

28%

38%

21%

13%

Rolle der Swissness bei den
kommunikativen Aktivitäten der Unternehmen

Swissness ist Eckpfeiler unserer 
Kommunikation und wird 
konsequent thematisiert und 
symbolisch und/oder begrifflich 
angesprochen

Die Herkunft Schweiz kommt in 
unserer Kommunikation vor, ist 
aber nicht systematisch nach 
vorne gestelltes Element

Wir erwähnen die Herkunft in der 
Kommunikation nicht aktiv, durch 
Elemente wie Anlässe mit Bezug 
zur Schweiz oder schweizerische 
Verkäufer ist sie indirekt präsent

Keine, nicht mal indirekt


